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なんば経済新聞
Yahoo!ニュースに
大阪市立
中央図書館掲載
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https://news.yahoo.co.jp/articles/005cc47
830104967127e0788da91dfbd6b82cb2b 
(2020.7.27確認)



◎広報（PR）の効果

・売上

・新規顧客

・既存顧客

・関係先

・自社社員

・新卒社員

・銀行
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→UP

→モチベーションUP

→獲得

→継続購入

→信用度UP

→優秀な人材の応募率UP

→融資金額UP、金利DOWN



広報（PR）と広告の違い

広報（PR） 広告
効果
計画性
コントロール
信頼性
広告費

令和2年度 大阪市立中央図書館ビジネス講座元気塾 4

広告の7～８倍 なくなってきた

できない できる

できない できる

信頼できる 信頼できない

ゼロ 千万～億単位



マスコミ掲載に最も大切なもの
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コネ？

カネ？

経験？

ネタ



マスコミに掲載されるのは、カンタン

１．（① ）を見つける・創る

２．（② ）を書く

３．（② ）を送る
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ネタ

プレスリリース

プレスリリース



マスコミ掲載に最も大切なこと
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売り込む文章力？

数字などのデータ？

メディアへの配信数？



マスコミ掲載に最も大切なこと
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自分が「 」ことを書くのではなく
記者が「 」ことを書く

自社商品の「 」をするのではなく
記者が伝えたい「 」を提供する

書きたい
伝えたい

広告
情報



大阪市立中央図書館 令和２年度 ビジネス講座元気塾

この動画は、令和３年３月末まで公開します。

＜制作・著作＞

大阪市立図書館／株式会社エクスウィルパートナーズ インサイドアウト（志師塾OB会）

写真・イラスト・音声・動画及び記事等の著作権は大阪市立図書館、講師および申請団体に帰属します。

また、動画内で使用した画像は、大阪市立図書館で発行元の許諾を得ています。

動画等の無断使用・無断転載は行わないでください。

制作・著作者は、掲載情報の正確性、完全性、有用性等を完全に保証いたしません。

制作・著作者は、利用者が掲載情報を利用したことにより、利用者または第三者が被った損害について、いかなる場合でも一切の責任を負いません。

制作・著作者は、利用者間、もしくは利用者と第三者間のトラブルによって利用者または第三者に生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

制作・著作者は、上記3点のほか、当事業に関連する事項に起因または関連して生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

ご視聴ありがとう
ございました！
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マスコミに掲載され
るためには
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マスコミに掲載される、３ステップ

１．（① ）を見つける・創る

２．（② ）を書く

３．（② ）を送る
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ネタ

プレスリリース

プレスリリース



マスコミ掲載に最も大切なこと
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自分が「 」ことを書くのではなく
記者が「 」ことを書く

自社商品の「 」をするのではなく
記者が伝えたい「 」を提供する

書きたい
伝えたい

広告
情報



掲載されるプレスリリースの条件

・S

・N

・S

・S

・M

・L
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（Surprise） 希少性・意外性・独自性

（News） 時代性・季節性

（Social） 社会性・公共性

（Story） 物語性・人間性

（Merit） 実利性

（Local） 地域性
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PART3

◎ネタの見つけ方・
創り方
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掲載されるプレスリリースの条件

・S

・N

・S

・S

・M

・L
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（Surprise） 希少性・意外性・独自性

（News） 時代性・季節性

（Social） 社会性・公共性

（Story） 物語性・人間性

（Merit） 実利性

（Local） 地域性



ネタの見つけ方（必ずネタはある）

・経営者・技術者・名物社員

・特許・技術・研究・受賞

・協力会社・ネットワーク

・機械・工場・原材料

・経営・人事・行事

・社会貢献

・高業績
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ネタの創り方（無ければ創る）

・新商品・新サービス・新事業

・キャンペーン・イベント・展示会

・募集もの（ネーミング、キャッチフレーズ）

・コンクール・コンテスト

・表彰式

・行政をからめる

・読者プレゼント
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ネタの創り方２（無ければ創る）

・ギネスに挑戦

・記念日

・アンケート調査

・ランキング

・記念事業・アニバーサリー

・工場見学会・講演会

・ボランティア活動
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ネタを創るコツ

◎「S・N・S・S・M・L」に引っ掛けて考える

◎特に、Social（社会性・公共性）に

引っ掛けて考えると、掲載されやすい

例）医療従事者に夏用マスクを寄付
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PART4

◎プレスリリースの
書き方
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基本フォーマット

①レターヘッド

②配信宛先

③配信日付

④配信元

⑤タイトル

令和2年度 大阪市立中央図書館ビジネス講座元気塾 2

②配信宛先

①レターヘッド

⑤タイトル

③配信日付

④配信元



基本フォーマット

⑤タイトル（「タイトル」が9割）

・長くても30文字以内、２～３行

・メインタイトルは基本「誰が、何をする」

・これだけで、意味がわかる

・トレンドキーワードを入れる

・「ヘイヘイホーの法則」
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基本フォーマット

⑥リード

➆本文（概要）

⑧本文（趣旨・想い）

⑨本文（今後の方針）

⑩問合せ窓口

⑪会社概要
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②配信宛先

①レターヘッド

⑤タイトル

③配信日付

④配信元

⑪会社概要

⑥リード

➆本文（概要）

⑧本文（趣旨・想い）

⑨本文（今後の方針）

⑩問合せ窓口



校正

・共同通信社

『記者ハンドブック

-新聞用字用語集-』
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校正

または、

・朝日新聞出版

『朝日新聞の用語の手引』
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PART5

プレスリリースの
送り方
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メディアリストの作成

ターゲットが接触するメディアを

リストアップし、メディアリストを作成

・アーク出版

『ＰＲ手帳-

広報・マスコミハンドブック-』
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メディアリストの作成

または

・宣伝会議

『マスコミ電話帳』

・「iタウンページ」 https://itp.ne.jp/ (2020.7.27確認）
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記者クラブ

・都道府県庁・主要都市市役所・

商工会議所には記者クラブあり

・記者クラブには、地元の主要メディアが

10～30程度加盟

五大新聞の地方支局・地元テレビ局・

地元ラジオ局・地元CATV局などが加盟
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個別アプローチ

・記者クラブに配信すると同時に、

メディアリストにピックアップした

特に狙いたいメディアには

個別にアプローチ

※記者クラブに加盟しているメディアに

重複して送ってもかまわない
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メディア別アプローチ

◎基本は、新聞
（テレビも雑誌も新聞からネタを見つける）

・新聞社は担当部署ごとにリストアップ
・テレビ・ラジオ局は番組ごとにリストアップ
コーナーまで決め打ち
・雑誌社は雑誌ごとにリストアップ
コーナーまで決め打ち
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担当者別アプローチ

・新聞は、記者に直接送付
図書館の商用データベース等で
自社商品サービス関連の署名記事を探し、
記者さん宛てに送付する
・テレビは、ディレクターに直接送付
番組最後のエンドロールの「ディレクター」
を探し、送付する
・雑誌は、編集長に直接送付
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ご視聴ありがとう
ございました！
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プレスリリースに役立つ
図書館の使い方
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担当者別アプローチ

・新聞は、記者に直接送付
図書館の商用データベース等で
自社商品サービス関連の署名記事を探し、
記者さん宛てに送付する
・テレビは、ディレクターに直接送付
番組最後のエンドロールの「ディレクター」
を探し、送付する
・雑誌は、編集長に直接送付
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『広報・PRの基本 新版』
(山見 博康 日本実業出版社 2020.1)
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『実践!プレスリリース道場 -完全版-』
(井上 岳久 宣伝会議 2016.3)
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『広報・PRの実務』
(井上 岳久 日本能率協会マネジメントセンター 2017.9)
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『手紙を書いてマスコミにPRする方法』
(坂本 宗之祐 自由国民社 2016.4)
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『新しい広報の教科書』
(栗田 朋一 朝日新聞出版 2014.9)
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『小さな会社のPR戦略 』
(下矢 一良 同文舘出版 2019.6)
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大阪市立中央図書館 令和２年度 ビジネス講座元気塾

この動画は、令和３年３月末まで公開します。

＜制作・著作＞

大阪市立図書館／株式会社エクスウィルパートナーズ インサイドアウト（志師塾OB会）

写真・イラスト・音声・動画及び記事等の著作権は大阪市立図書館、講師および申請団体に帰属します。

また、動画内で使用した画像は、大阪市立図書館で発行元の許諾を得ています。

動画等の無断使用・無断転載は行わないでください。

制作・著作者は、掲載情報の正確性、完全性、有用性等を完全に保証いたしません。

制作・著作者は、利用者が掲載情報を利用したことにより、利用者または第三者が被った損害について、いかなる場合でも一切の責任を負いません。

制作・著作者は、利用者間、もしくは利用者と第三者間のトラブルによって利用者または第三者に生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

制作・著作者は、上記3点のほか、当事業に関連する事項に起因または関連して生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

ご視聴ありがとう
ございました！
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プレスリリースの
書き方・届け方

講師 中小企業診断士 中島 史朗 氏

共催 株式会社エクスウィルパートナーズ インサイドアウト（志師塾OB会）

プレスリリース 書き方・送り方（要約）

まとめました！



プレスリリース
書き方・送り方
（要約）
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◎広報（PR）の効果

・売上

・新規顧客

・既存顧客

・関係先

・自社社員

・新卒社員

・銀行
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→UP

→モチベーションUP

→獲得

→継続購入

→信用度UP

→優秀な人材確保

→有利な融資



マスコミに掲載される、３ステップ

１．（① ）を見つける・創る

２．（② ）を書く

３．（② ）を送る
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ネタ

プレスリリース

プレスリリース



マスコミ掲載に最も大切なこと
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自分が「 」ことを書くのではなく
記者が「 」ことを書く

自社商品の「 」をするのではなく
記者が伝えたい「 」を提供する

書きたい
伝えたい

広告
情報



掲載されるプレスリリースの条件

・S

・N

・S

・S

・M

・L
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（Surprise） 希少性・意外性・独自性

（News） 時代性・季節性

（Social） 社会性・公共性

（Story） 物語性・人間性

（Merit） 実利性

（Local） 地域性



ネタの見つけ方（必ずネタはある）

・経営者・技術者・名物社員

・特許・技術・研究・受賞

・協力会社・ネットワーク

・機械・工場・原材料

・経営・人事・行事

・社会貢献

・高業績
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ネタの創り方（無ければ創る）

・新商品・新サービス・新事業

・キャンペーン・イベント・展示会

・募集もの（ネーミング、キャッチフレーズ）

・コンクール・コンテスト

・表彰式

・行政をからめる

・読者プレゼント
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ネタの創り方２（無ければ創る）

・ギネスに挑戦

・記念日

・アンケート調査

・ランキング

・記念事業・アニバーサリー

・工場見学会・講演会

・ボランティア活動
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ネタを創るコツ

◎「S・N・S・S・M・L」に引っ掛けて考える

◎特に、Social（社会性・公共性）に

引っ掛けて考えると、掲載されやすい

例）医療従事者に夏用マスクを寄付
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基本フォーマット

①レターヘッド

②配信宛先

③配信日付

④配信元

⑤タイトル
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②配信宛先

①レターヘッド

⑤タイトル

③配信日付

④配信元



基本フォーマット

⑤タイトル（「タイトル」が9割）

・長くても30文字以内、２～３行

・メインタイトルは基本「誰が、何をする」

・これだけで、意味がわかる

・トレンドキーワードを入れる

・「ヘイヘイホーの法則」

令和2年度 大阪市立中央図書館ビジネス講座元気塾 10



基本フォーマット

⑥リード

➆本文（概要）

⑧本文（趣旨・想い）

⑨本文（今後の方針）

⑩問合せ窓口

⑪会社概要
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②配信宛先

①レターヘッド

⑤タイトル

③配信日付

④配信元

⑪会社概要

⑥リード

➆本文（概要）

⑧本文（趣旨・想い）

⑨本文（今後の方針）

⑩問合せ窓口



メディアリストの作成

ターゲットが接触するメディアを

リストアップし、メディアリストを作成

・アーク出版

『ＰＲ手帳-

広報・マスコミハンドブック-』
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記者クラブ

・都道府県庁・主要都市市役所・

商工会議所には記者クラブあり

・記者クラブには、地元の主要メディアが

10～30程度加盟

五大新聞の地方支局・地元テレビ局・

地元ラジオ局・地元CATV局などが加盟
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個別アプローチ

・記者クラブに配信すると同時に、

メディアリストにピックアップした

特に狙いたいメディアには

個別にアプローチ

※記者クラブに加盟しているメディアに

重複して送ってもかまわない
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メディア別アプローチ

◎基本は、新聞
（テレビも雑誌も新聞からネタを見つける）

・新聞社は担当部署ごとにリストアップ
・テレビ・ラジオ局は番組ごとにリストアップ
コーナーまで決め打ち
・雑誌社は雑誌ごとにリストアップ
コーナーまで決め打ち
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この動画は、令和３年３月末まで公開します。

＜制作・著作＞

大阪市立図書館／株式会社エクスウィルパートナーズ インサイドアウト（志師塾OB会）

写真・イラスト・音声・動画及び記事等の著作権は大阪市立図書館、講師および申請団体に帰属します。

また、動画内で使用した画像は、大阪市立図書館で発行元の許諾を得ています。

動画等の無断使用・無断転載は行わないでください。

制作・著作者は、掲載情報の正確性、完全性、有用性等を完全に保証いたしません。

制作・著作者は、利用者が掲載情報を利用したことにより、利用者または第三者が被った損害について、いかなる場合でも一切の責任を負いません。

制作・著作者は、利用者間、もしくは利用者と第三者間のトラブルによって利用者または第三者に生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

制作・著作者は、上記3点のほか、当事業に関連する事項に起因または関連して生じたいかなる損害についても、一切の責任を負いません。

ご視聴ありがとう
ございました！
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